CREATIVIDAD

VIDEO DE LA MASTERCLASS: https://youtu.be/F8jtxr2vbJk
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¢, Son estos proyectos creativos?
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s maseommo
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| www.spc-indonesia.com

PUCIM PRATNER (s (81100 g - "-_'_ 3\

"GREEN 2G

// Dual SIM card GSM

// Dual Band GSM 900/1800 MHZ
"~ /| GPRS WAP 2.0 R,

// Bluetooth _

// 2.0" TFT Full Color Screen

// Torch

/l Camera and Video Recording

/| FM Radio

// MP3, MP4, 3GP support

// 0.3-D Speaker

// Micro SD Card Expansion Slot

/I 3 Different Language (Indonesia, English, Chmese) side bock

service cemer

218F-G, JL. GAJAH MADA, JAKARTA 11120 PO BOX 5006 JAKARTA 11050
INDONESIA, PHONE: 62 21 6250460 (5 LINES), FAX: 62 21 6806068
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Make your home virus free.

Presenting Samsung AC's with Virus Doctor ©
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(57 ’9?":{ pA -'.;‘\.._&.-V

‘\ Virus Doctor © VIRUS FRE

TAMBENG

Samsung AC’'s Virus Doctor protects you against all kinds of virus, including H1N1,
Samsung brings to you Ingia’s first Alr Conditioner with Virus Doclor, an cutstanding alr
V[msDoctorc purification technology that efiminates harmiui air-bome subsiances such as bactesia

fungt & viruses, NCiuding HIN1 and IS cerihed by 7 health associatons wornawide. Now

Flminstes 89 09 Viewaey Incfading 015!
breath easy in virus free homes
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. e ey ttdre e L ™ -
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Samsung Airconditioners
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¢, COmMo podemos saber si
una idea es creativa?
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¢, COmMo podemos saber si
una idea es creativa?

EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA
HISTORIA.

Dick Fosbury revoluciono el salto
de altura en los juegos olimpicos de
Meéxico de 1968.
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¢, CoOmo era el salto de altura®
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¢, CoOmo era el salto de altura®
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

PRIMERA PREMISA: DISTINTO

." -’ '
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

PRIMERA PREMISA: DISTINTO
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

SEGUNDA PREMISA: MEJOR
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

TERCERA PREMISA: LA NORMA

manrcocreativo MASTERCLASS CREATIVIDAD + recursos en https://marcocreativo.es/recursos




EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

;, Qué Dick Fosbury sea el
creador de esta tecnica implica
que tenga que ser el mejor?
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EL SALTO MAS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¢, ES necesario que todas mis
soluciones deban cumplir las tres
premisas?

¢, Qué debo tener en cuenta para
desarrollar un proyecto de diseno?

1. Que se construya a partir de unas necesidades concretas
2. Que cumpla esas necesidades / Que funcione

3. Que sea original

Form Follows Function
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Form Follows Function? David Carson.
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Form Follows Function”? Philippe Starck
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MASTERCLASS CREATIVIDAD
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;, Qué debe tener una pieza
grafica para ser creativa?

» UN GANCHO

» COMUNICAR UNA SOLA COSA

» PROVOCAR EMOCION

» SER SENCILLO SIN SER BANAL
» SER SIEMPRE ORIGINAL

» MOSTRAR UNA VENTAJA

» ROMPER LAS REGLAS SIEMPRE
QUE SEA POSIBLE
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¢, ES posible ser creativos
trabajando un titular?

LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE.

Nike necesita una campana grafica
para vender unas nuevas zapatillas
para jugar al baloncesto.
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE // PROPUESTA 1

PRESENTAMOS

UN NUEVO CALZADO
PARA JUGAR

AL BALONCESTO

M-
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE // CONTRABRIEFING

Tras el fracaso de la primera
propuesta la agencia se vuelve a
reunir con Nike y esta le comenta
gue con estas nuevas zapatillas el
jugador podra saltar mas.
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE // PROPUESTA 2

CON NUESTRAS ZAPATILLAS

SALTARAS

MAS ALTO

M-
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE

BRAIN TIME!

Cambia el titular para expresar la
ventaja de una forma creativa.
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE

SOLUCION FINAL

// Tiene un gancho

// Comunica una sola cosa
// Provoca emocion

// Es sencilla sin ser banal
// Es original

// Muestra una ventaja

// No desvela el mensaje
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LA CAMPANA MAS EXITOSA DE NIKE

MICHAEL JORDAN 1
ISAAC NEWTON 0

M-
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Caminos creativos

LA EMOCION

Cuando solo hay argumento
emocional, el espectador no crea
contraargumento alguno.
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CAMINOS CREATIVOS / LA EMOCION

A il

l. =
-'\

Before it's too late. wwi.org WWF
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CAMINOS CREATIVOS / LA EMOCION

QR 2 >
e T Sl S i e TR

" SR M ¢ T

DORLT LET HIS DREAM DIE. "

A »
el
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Caminos creativos

EL HUMOR

Causa mayor impacto que la razon,
crea conexiones con la marca y hace
recordar el anuncio. Nos desconecta
del estres.
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CAMINOS CREATIVOS / EL HUMOR
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CAMINOS CREATIVOS / EL HUMOR

BOSS'S JOKES

ASPIRINA

CAFIASPIRINA

B
IF IT GETS STRONGER, WE GET STRONGER.
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Caminos creativos

LA ANALOGIA

Explica las cosas de un modo
conocido. Facil de entender pues asi
es como habla la gente. Permite definir
algo nuevo con algo ya conocido.
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CAMINOS CREATIVOS / LA ANALOGIA

Onlg %.9% Fat.
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CAMINOS CREATIVOS / LA ANALOGIA

/:
3 P :
pélifrance’
SReady to bake «t frrmnee.
- . ' 2

e
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Caminos creativos

LA EXAGERACION

Tenemos que exagerar mucho, pero
mucho mucho, nunca un poco mas.
Exagerar el problema o la solucion
ayuda a remarcar la ventaja.
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CAMINOS CREATIVOS / LA EXAGERACION

”3"*.:\"" A

?* 8
n"

}u

TRUST US.
WE DELIVER
IT FAST.
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CAMINOS CREATIVOS / LA EXAGERACION
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Caminos creativos

DARLE LA VUELTA

Sorprende haciendo lo contrario a lo
que la gente espera. Haz gordo lo que
es flaco, alto lo que es bajo, saca fuera
lo que siempre esta dentro, etc.
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CAMINOS CREATIVOS / DARLE LA VUELTA
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CAMINOS CREATIVOS / DARLE LA VUELTA

A

\
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4
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»

El Complemento Vitaminico para Animales con Estados Carenciales
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¢, COmMo podemos llegar a
tener iIdeas creativas?

// Cuestidnate las cosas

// Mira desde otra perspetiva
// Utiliza técnicas https://www.neuronilla.com/
// Prueba y error

// Ama lo que haces

+ Informacion en el siguiente video.
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¢, COmMo podemos llegar a
tener iIdeas creativas?

https://youtu.be/hl -33zwFx0

$ ™ CREATIVOS
minimal

move. X X   ‘




Ejemplos de ideas creativas
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IDEAS CREATIVAS / THINK SMALL. BEETLE

marcocreativo

Our little cor isn"t so much of o novelty
any more,

A couole of dezen college kids don't
try 10 squeeze inside it,

The guy at the ges station doesa't ask
where the ges goes.

Nobody even stares ot our shape.

In fact, some people who drive cur little

Think small.

fivver don't even think 32 miles to the gal-
lon is going any great guns,

Or using five pints of cil instead of five
quJorls.

Or never needing anti-freeze,

Or recking up 40,000 miles on a set of
lires.

Thet's because onco you get used o

MASTERCLASS CREATIVIDAD

M VM ECEATIN OF ANTRICA, 14

some of our ezonomies, you don't even
think about them any more,
Except when you squeeze into a small
porcing spot. Or renew your small insur-
ance. Or pay a small repair Gill,
Or trade in your old VW for a
new one
Think it over.
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IDEAS CREATIVAS / THINK DIFFERENT. APPLE

Think different.
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IDEAS CREATIVAS / CHUPA CHUPS
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IDEAS CREATIVAS / PAUL RAND. IBM
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IDEAS CREATIVAS / NESCAFE
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,§7

Nothing wakes you up as Nescafé
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IDEAS CREATIVAS / GREENPEACE

Recycie paper. Save trees GREEN?gﬂCG_
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IDEAS CREATIVAS / SIZE. MINI COOPER
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IDEAS CREATIVAS / MARIO ESKENAZI. LILIAN THURAM

Popiniau

Melvin

Abaigael Ernst

Sergi Shau Chung

Kosuke Alexei
Yea-Fen
Nana
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IDEAS CREATIVAS / JUST MOVED

A gy

6L BorTERDS BT,
T 0,
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IDEAS CREATIVAS / CURRICULUM VICTOR PETIT

VICTOR

PETIT

FORMATION
5 aom 2000 - 20m Licence Seection artiotigus, Sop de o (INSEEC), Lyon.
15 plece mardchal Lysetwy | 3008 « 2000 BTS Communication des Entapriom, Sup de Pub (INSEEC), Lyon
“m““ z 2004 - 2000 DEUG At & Scionces humuines, Facultd des Torvmurs, Tourn,
comtactivictoopetithy | J004 - 2008 Baccalnurdat STT optien Communication, Souges
v e ipepatd b 2000 « 2004 BEP Gawmon & Comptablind, Bourges

EXPERIENCES PROFESSIONNELLES
2000 Songe mo Lycde &y Parc, Lyon, Reforae dy ste mteevet do [ dosbiiaermant.

2000 Stage 00 vmprimere, Bourges (aprecticage de ln chabve graphiou).
2000 Radacrmr poue Ubortioggers, s2e Ectusied A, Mida Mudgm

J008 Sage v uh Nerer andhicioggue, Boveged
2000 Convallar witwtngm do lanaciaion f btvaesersal Fost gue (p Bosgen

2000 Phasosraphios pins b (oretractiond bikogsyme ) Cortrn
2003 Ol de prajer du woe dacniald musicale Stmpn ner.

COMPETENCES

Poduction grephque, doection svstque de pociets.
Phrotographia nemddcun, agincioue.

Sratdgie ot ool de commurication

Gention de projet wab (ergoncmia, arborecence. ) ot édnadian,

LOGICIELS

Suee Adobe o, Pronsbon, Matrater Indedon & Ligheoom,
Mac OF & Windowa,
Sume Ofice & heork.

CMS Wordoopss. - M SCANNER LE SRCODE PUIS PLALEZ

Muzm . ] LE SMARTPHONE SUR LECY.

LANGUES
Angas & Figagrol wveas raervddare.

CENTRES D'INTERETS
Mo Yo Prcicapes Su [ mhornaton of da la (Ome e ston
Prosyagie.

Oyrg (Osbereg, Elucon, Ragpae).

- ¥ FPerT »
S
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IDEAS CREATIVAS / LUCAS JATOBA. ADEU BARCELONA
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| a creatividad es un musculo
gue se entrena.

La creatividad no es una
aptitud, es una actitud.
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| evantate
Usa tu cerebro

Repite

https://marcocreativo.es
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