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CREATIVIDAD
VÍDEO DE LA MASTERCLASS: https://youtu.be/F8jtxr2vbJk
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¿Son estos proyectos creativos?
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¿Cómo podemos saber si 
una idea es creativa?
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EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA 
HISTORIA.

Dick Fosbury revolucionó el salto 
de altura en los juegos olímpicos de 
México de 1968.

¿Cómo podemos saber si 
una idea es creativa?
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EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¿Cómo era el salto de altura?
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¿Cómo era el salto de altura?

EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.
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PRIMERA PREMISA: DISTINTO

EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.
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PRIMERA PREMISA: DISTINTO

EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.
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SEGUNDA PREMISA: MEJOR

EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.
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TERCERA PREMISA: LA NORMA

EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.
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EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¿Qué Dick Fosbury sea el
creador de esta técnica implica
que tenga que ser el mejor?
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EL SALTO MÁS CREATIVO DE TODA LA HISTORIA.

¿Es necesario que todas mis 
soluciones deban cumplir las tres 
premisas?

¿Qué debo tener en cuenta para 
desarrollar un proyecto de diseño?
1. Que se construya a partir de unas necesidades concretas
2. Que cumpla esas necesidades / Que funcione
3. Que sea original
Form Follows Function
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Form Follows Function? David Carson.
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Form Follows Function? Philippe Starck
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¿Qué debe tener una pieza 
grá!ca para ser creativa?

 » UN GANCHO
 » COMUNICAR UNA SOLA COSA
 » PROVOCAR EMOCIÓN
 » SER SENCILLO SIN SER BANAL
 » SER SIEMPRE ORIGINAL
 » MOSTRAR UNA VENTAJA
 » ROMPER LAS REGLAS SIEMPRE 

QUE SEA POSIBLE
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Nike necesita una campaña grá!ca 
para vender unas nuevas zapatillas 
para jugar al baloncesto.

¿Es posible ser creativos 
trabajando un titular?

LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE.
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LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE // PROPUESTA 1

PRESENTAMOS
UN NUEVO CALZADO 
PARA JUGAR
AL BALONCESTO
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LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE // CONTRABRIEFING

Tras el fracaso de la primera 
propuesta la agencia se vuelve a 
reunir con Nike y ésta le comenta 
que con estas nuevas zapatillas el 
jugador podrá saltar más.
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LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE // PROPUESTA 2

CON NUESTRAS ZAPATILLAS 

SALTARÁS
MÁS ALTO
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LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE

BRAIN TIME!

Cambia el titular para expresar la 
ventaja de una forma creativa.
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LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE

SOLUCIÓN FINAL

// Tiene un gancho
// Comunica una sola cosa
// Provoca emoción
// Es sencilla sin ser banal
// Es original
// Muestra una ventaja
// No desvela el mensaje
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MICHAEL JORDAN     1
ISAAC NEWTON         0

LA CAMPAÑA MÁS EXITOSA DE NIKE
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Caminos creativos

LA EMOCIÓN

Cuando solo hay argumento 
emocional, el espectador no crea 
contraargumento alguno.
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CAMINOS CREATIVOS / LA EMOCIÓN
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CAMINOS CREATIVOS / LA EMOCIÓN
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Caminos creativos

EL HUMOR

Causa mayor impacto que la razón, 
crea conexiones con la marca y hace 
recordar el anuncio. Nos desconecta 
del estrés.
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CAMINOS CREATIVOS / EL HUMOR
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CAMINOS CREATIVOS / EL HUMOR
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Caminos creativos

LA ANALOGÍA

Explica las cosas de un modo 
conocido. Fácil de entender pues así 
es como habla la gente. Permite de!nir 
algo nuevo con algo ya conocido.
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CAMINOS CREATIVOS / LA ANALOGÍA
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CAMINOS CREATIVOS / LA ANALOGÍA
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Caminos creativos

LA EXAGERACIÓN

Tenemos que exagerar mucho, pero 
mucho mucho, nunca un poco más. 
Exagerar el problema o la solución 
ayuda a remarcar la ventaja.
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CAMINOS CREATIVOS / LA EXAGERACIÓN



+ recursos en https://marcocreativo.es/recursosMASTERCLASS CREATIVIDAD

CAMINOS CREATIVOS / LA EXAGERACIÓN
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Caminos creativos

DARLE LA VUELTA

Sorprende haciendo lo contrario a lo 
que la gente espera. Haz gordo lo que 
es "aco, alto lo que es bajo, saca fuera 
lo que siempre está dentro, etc.
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CAMINOS CREATIVOS / DARLE LA VUELTA
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CAMINOS CREATIVOS / DARLE LA VUELTA
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¿Cómo podemos llegar a 
tener ideas creativas?

// Cuestiónate las cosas
// Mira desde otra perspetiva
// Utiliza técnicas https://www.neuronilla.com/

// Prueba y error
// Ama lo que haces

+ información en el siguiente vídeo.
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¿Cómo podemos llegar a 
tener ideas creativas?
https://youtu.be/hI_-33zwFx0
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Ejemplos de ideas creativas
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IDEAS CREATIVAS / THINK SMALL. BEETLE
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IDEAS CREATIVAS / THINK DIFFERENT. APPLE
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IDEAS CREATIVAS / CHUPA CHUPS
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IDEAS CREATIVAS / PAUL RAND. IBM
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IDEAS CREATIVAS / NESCAFÉ



+ recursos en https://marcocreativo.es/recursosMASTERCLASS CREATIVIDAD

IDEAS CREATIVAS / GREENPEACE
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IDEAS CREATIVAS / ACUÉRDATE DE IR AL ZOO
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IDEAS CREATIVAS / SIZE. MINI COOPER
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IDEAS CREATIVAS / MARIO ESKENAZI. LILIAN THURAM
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IDEAS CREATIVAS / JUST MOVED
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IDEAS CREATIVAS / CURRICULUM VICTOR PETIT
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IDEAS CREATIVAS / LUCAS JATOBA. ADEU BARCELONA
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La creatividad es un músculo 
que se entrena.

La creatividad no es una 
aptitud, es una actitud.
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Levántate
Usa tu cerebro
Repite

https://marcocreativo.es


